Lege cu privire la publicitate nr.1227-XIII din 27 iunie 1997

Articolul 7. Principiile de bază ale activităţii de publicitate 

Principiile de bază ale activităţii de publicitate sînt: 

a) loialitatea, onestitatea, autenticitatea şi decenţa publicităţii; 

b) utilizarea formelor, metodelor şi mijloacelor care nu aduc prejudicii spirituale, morale sau psihice consumatorilor de publicitate; 

c) concurenţa onestă; 

d) responsabilitatea faţă de consumatori, societate şi stat. 

[Art.7 modificat prin Legea nr.522-XV din 18.12.03, în vigoare 30.01.04] 

 

Articolul 8. Cerinţe generale 

(1) Publicitatea trebuie să fie loială şi onestă. 

(2) Publicitatea trebuie să fie identificată fără cunoştinţe speciale şi fără utilizarea de mijloace tehnice. 

(3) Publicitatea nu trebuie să inducă în eroare, nici să prejudicieze interesele consumatorilor. 

(4) În mass-media, publicitatea trebuie să fie în mod clar identificabilă de celelalte programe şi materiale prin mijloace poligrafice, video, audio, combinate sau prin comentarii. De regulă, publicitatea se difuzează grupat. 

(5) Difuzorul de publicitate nu trebuie să exercite influenţă editorială asupra conţinutului programelor. 

(6) Publicitatea subliminală este interzisă. 

(7) Publicitatea se difuzează în limba moldovenească iar, la dorinţa furnizorului de publicitate - şi în alte limbi, în conformitate cu Constituţia Republicii Moldova, cu Legea cu privire la funcţionarea limbilor vorbite pe teritoriul Republicii Moldova, precum şi cu tratatele internaţionale la care Republica Moldova este parte. 

(8) Publicitatea mascată este interzisă. 

(9) Se interzice publicitatea mărfurilor (serviciilor) pasibile de certificare (licenţiere) în cazul în care certificatul (licenţa) lipseşte, precum şi publicitatea mărfurilor (serviciilor) interzise pentru producere şi comercializare în conformitate cu legislaţia în vigoare. 

(10) Nu se permite publicitatea cu folosirea neautorizată a simbolicii de stat, a denumirilor sau a abrevierilor de firme, companii, întreprinderi, instituţii şi organizaţii. 

(11) Publicitatea nu trebuie: 

a) să contravină intereselor statului; 

b) să incite la acţiuni ce încalcă legislaţia privind protecţia mediului înconjurător; 

c) să conţină informaţii care nu sînt autentice; 

d) să conţină elemente ce pot provoca panică, instiga la violenţă, la agresiune sau la acţiuni periculoase ce pot prejudicia sănătatea sau ameninţa securitatea oamenilor; 

e) să conţină, fără temeiuri de ordin instructiv sau social, imagini vizuale sau descrieri ale unor acţiuni periculoase cu neglijarea măsurilor de securitate. 

(12) Informaţia despre programele audiovizuale nu este considerată publicitate şi se difuzează în mass-media gratuit. 

[Art.8 în redacţia Legii nr.522-XV din 18.12.03, în vigoare 30.01.04] 

[Art.8 modificat prin Legea nr.314-XV din 28.06.2001] 

  

Articolul 9. Publicitatea neonestă 

(1) Se consideră neonestă publicitatea care: 

a) discreditează persoanele fizice şi juridice ce nu se folosesc de mărfurile cărora li se face publicitate; 

b) conţine comparaţii incorecte ale mărfurilor cărora li se face publicitate cu mărfuri similare ale altui agent economic, precum şi afirmaţii sau imagini care lezează onoarea, demnitatea sau reputaţia profesională a concurentului; 

c) conţine imagini ale unor persoane, referiri la ele sau descrieri ale proprietăţii acestora, fără consimţămîntul lor prealabil, prin metode ce lasă impresia confirmării de către persoanele în cauză a conţinutului informaţiei publicitare. 

(2) Publicitatea neonestă este interzisă. 

  

Articolul 10. Publicitatea neautentică 

(1) Se consideră neautentică publicitatea care conţine date ce nu corespund realităţii în ce priveşte: 

a) unele caracteristici ale mărfii necesare consumatorului, indicate în mod obligatoriu pe eticheta comercială: calitatea, componenţa, data fabricării, destinaţia, proprietăţile de consum, condiţiile de utilizare şi recomandările de îngrijire, corespunderea cu standardul, marca comercială a producătorului, originea şi locul de producere a mărfii; 

b) prezenţa certificatului pentru marfă, posibilitatea achiziţionării acesteia, preţul, timpul şi locul procurării, condiţiile suplimentare de plată; 

c) transportul, preschimbarea, restituirea, reparaţia şi deservirea mărfii; 

d) obligaţiile de garanţie, termenul de utilizare sau de validitate a mărfii; 

e) drepturile excepţionale asupra rezultatelor activităţii intelectuale şi a mijloacelor echivalente de individualizare a persoanelor fizice şi juridice, precum şi a mărfii (lucrării, serviciului); 

f) dreptul de utilizare a simbolicii de stat (drapel, stemă, imn); 

g) recunoaşterea oficială a mărfurilor (lucrărilor, serviciilor) cărora li se face publicitate, aprecierea cu medalii, premii, diplome şi alte distincţii; 

h) extrasele din rezultatele cercetărilor şi experimentelor, citatele din publicaţiile tehnice, ştiinţifice şi de alt gen, termenii ştiinţifici, utilizarea unor recomandări învechite; 

i) datele statistice selective, inclusiv cele ce vizează gradul de solicitare a mărfii respective. 

(2) Publicitatea neautentică este interzisă. 

  

Articolul 11. Publicitatea amorală 

(1) Se consideră amorală publicitatea care: 

a) încalcă normele unanim acceptate ale umanismului şi moralei prin ofense, comparaţii şi imagini defăimătoare privind rasa, naţionalitatea, profesia, categoria socială, vîrsta, sexul, limba, convingerile religioase, filozofice, politice şi de alt gen ale persoanelor fizice; 

b) defăimează operele de artă ce constituie patrimoniul culturii naţionale şi universale; 

c) discreditează simbolurile de stat (drapelul, stema, imnul) şi cele religioase, valuta naţională a Republicii Moldova şi a altor state. 

(2) Publicitatea amorală este inter


Articolul 31. Dezminţirea 

(1) În cazul în care instanţa judecătorească a constatat încălcarea legislaţiei privind publicitatea, contravenientul este obligat să sisteze publicitatea respectivă integral sau parţial, să dezmintă materialul publicitar neadecvat în termenul stabilit de instanţa judecătorească. Contravenientul suportă cheltuielile pentru dezminţire în volum deplin. 

(2) Dezminţirea se difuzează prin aceleaşi mijloace de informare, folosindu-se aceleaşi caracteristici de durată, spaţiu şi ordine ca şi în publicitatea neadecvată. Conţinutul dezminţirii se coordonează cu organul de stat care a constatat încălcarea. 

  

Articolul 32. Responsabilitatea agenţilor de publicitate 

(1) Furnizorul de publicitate poartă răspundere pentru încălcarea legislaţiei cu privire la publicitate în partea ce se referă la conţinutul informaţiei prezentate pentru producerea publicităţii. 

(2) Producătorul de publicitate poartă răspundere pentru încălcarea legislaţiei cu privire la publicitate în partea ce se referă la producerea publicităţii. 

(3) Difuzorul de publicitate poartă răspundere pentru încălcarea legislaţiei cu privire la publicitate în partea ce se referă la timpul, locul şi mijloacele de difuzare a publicităţii. 

  

Articolul 33. Responsabilitatea pentru încălcarea legislaţiei cu privire la publicitate 

(1) Pentru încălcarea legislaţiei cu privire la publicitate, persoanele fizice şi juridice (agenţi de publicitate) poartă răspundere în conformitate cu legislaţia în vigoare. 

(2) Persoanele ale căror drepturi au fost încălcate ca urmare a publicităţii neadecvate au dreptul să intenteze, în modul stabilit, în instanţa judecătorească, acţiuni privind recuperarea pierderilor, inclusiv a venitului ratat, a daunei cauzate sănătăţii, patrimoniului, onoarei şi demnităţii, precum şi privind compensarea prejudiciilor morale şi dezminţirea publică a publicităţii neadecvate. 

(3) Publicitatea neadecvată care a cauzat daune esenţiale intereselor publice sau a condus la lezarea drepturilor şi intereselor ocrotite de lege ale cetăţenilor atrage după sine răspundere penală în conformitate cu legislaţia. 

(4) Tragerea la răspundere administrativă nu scuteşte agentul de publicitate de executarea dispoziţiei referitoare la încetarea încălcării legislaţiei cu privire la publicitate sau la dezminţirea publicităţii neadecvate. 

(5) Agentul de publicitate este în drept, în conformitate cu legislaţia, să sesizeze instanţa de contencios administrativ competentă în vederea anulării complete sau parţiale a dispoziţiei sau a deciziei organului de stat. 

(6) Sesizarea instanţei judecătoreşti nu sistează executarea dispoziţiei sau a deciziei organului de stat, cu excepţia cazului în care instanţa judecătorească va emite o decizie cu privire la sistarea executării actelor nominalizate.

